VYSVETLENI ZADAVACI DOKUMENTACE C. 3

Komunikaéni kampan na podporu Vina z
Nazev veFejné zakazky: Moravy, vina z Cech pro obdobi 2025-2028 v
oblasti sluzby medialni agentury

Druh zadavaciho Fizeni: Otevrené fizeni

PFedmét verejné zakazky: SluZby

ReZim verejné zakazky: Nadlimitni

Zadavatel: Vinarsky fond

Sidlo zadavatele: Zerotinovo ndmésti 449/5, 602 00 Brno - Vevefi
ICO: 71233717

Osoba opravnéna jednat za zadavatele: Mgr. Zbynék Vicar

V Praze dne 3. 2. 2025

VySe uvedeny zadavatel Vam v souladu s ustanovenim 8 98, resp. § 54 odst. 5 zakona €. 134/2016 Sb., o zadavani
verejnych zakazek, ve znéni pozdéjSich predpist, (dale jen ,zakon"), sdéluje nasledujici vysvétleni zadavaci
dokumentace vztahujici se k vy3e uvedené verejné zakazce.

Dotaz¢. 1
tabulka ceny - Subkritérium K 1.3. — Tisk — u poloZek 9 a 10 se v popisu hovo¥i o formatu min. A5, ale ve formatu je
uvedeno A6. Jaky format tedy plati?

Odpovéd:
Zadavatel uvadi, Ze platny je format A5 a zaroven zadavatel tento format upfesnil v pfiloze.

Dotaz ¢. 2
tabulka kvalita - K 2.6. - Zasah (reach) medialni kampané — tisk, u polozek 1-8 chybi v popisu specifikace cilové
skupiny

Odpovéd
Vysvétleni je uvedeno nize.

Dotaz¢. 3

tabulka kvalita - K 2.7 - Doplfikové sluzby k medialnimu planovani a ndakupu — pro Sluzby tctované dle nabidkové
ceny (agenturni prace) se dle popisu v tabulce ma uvést 1 bod, kdeZto v zadavaci dokumentaci se v bodé 9.2.
uvadi, Ze pro tuto polozku se maji zadat body 2. Co tedy plati

Odpovéd:
Zadavatel nerozumi dotazu a poZaduje upfesnéni, nebot zadavaci dokumentace neobsahuje bod 9.2.



Dotaz¢. 4
tabulka kvalita — subkritéria 2.4, 2.5 a 2.6., u vyslednych hodnot se hovofi o souctu (napf. u 2.4. v burice B44), ale
v souhrnném vzorci jde o primér. Co tedy plati?/

Odpovéd:
Zadavatel uvadi, Ze v . 44, 56, 68 se jedna o priimérnou hodnotu, jejiZ vzorce jsou platné a zaroven popis téchto
radkud aktualizoval.

V ndvaznosti na dotaz ,Prosime o doplnéni cilovych skupin pro vypocet zdsahu tiskovych kampani.“ A VYSVETLENI{
ZADAVACI DOKUMENTACE C. 2 zadavatel déle doplfiuje, Ze poskytnuta segmentaéni analyza je uréena predevsim
pro planovani a optimalizaci komunikacnich kampani a pro vybér vhodnych médii.
Kvantifikace garantovanych hodnot zasaht kampani v jednotlivych mediatypech poZadovana v ramci nabidky
dodavatele v priloze 04_05 Nabidkova cena priloha 4 a Kvalita pfiloha 5 k ZD Nakup médii na listu Pfiloha 5 — Kvalita
musi vychazet z dat oficialnich vyzkumu pro jednotlivé mediatypy:

- TV - vyzkumu sledovanosti televize, ATO- Nielsen

- Rozhlas - Radioprojekt 2-3.ctvrtleti 2024
- Tisk - Mediaprojekt, 4.¢tvrtleti 2023 +1-3.¢tvrtleti 2024

V ramci tohoto vysvétleni zadavatel vydava upravenou tabulku 04_05 Nabidkova cena pfiloha 4 a Kvalita pfiloha 5
k ZD Nakup médii pozadovanou pro nabidku. V ramci této nabidky zadavatel v tabulce specifikoval také cilové
skupiny u hodnocenych hodnot reache tiskovych kampani.

V souvislosti s tim zadavatel upozornuje, Ze pro ucely naplnéni smlouvy v ¢asti nakupu medialniho prostoru musi
dodavatel disponovat pfimym pfistupem k uvedenym vyzkumim a softwariim na jejich zpracovani tak, aby na
zakladé nich mohl poskytovat mj. sluzby priibéiné optimalizace ndakupu medialniho prostoru a maximalizovat tak
medidlni hodnoty kampani. Soucasti tohoto pfimého pristupu musi byt zarovern splnény licencni podminky
dodavatell téchto vyzkumu a softwart.

ZADAVATEL NA ZAKLADE VYSE UVEDENYCH INFORAMCi PRODLUZUJE LHUTU PRO PODANI NABIDEK DO 18. 2. 2025
DO 10:00 HODIN. OSTATNI INFORMACE ZUSTAVAJi NEZMENENY.

S pozdravem,

Digitalné podepsal
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